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O que o ICF apresentou

em jun/247?

jun/23, houve recuo de 23,3%.

Os dados desta edigao foram
coletados nos ultimos dez dias de
maio, em Porto Alegre. Dessa
forma, os resultados captaram os
efeitos da catastrofe climatica no
estado, ocasionando perdas em
todos os indicadores observados
na pesquisa.

Antes mesmo da tragédia, os
dados da edicao anterior (mai/24 —
coletados nos ultimos 10 dias de
abril) haviam interrompido o
processo que indicava uma
retomada da confianca das
familias. Naquela ocasiao, o indice
foi influenciado negativamente por
piores avaliagGes relacionadas,
sobretudo, ao Nivel de Consumo
Atual e ao Acesso a Crédito.
Porém, também tanto a avaliagcao
sobre o Momento para Duraveis

quanto a Perspectiva de Consumo
registraram recuo em mai/24.

Na edigéo de jun/24, no entanto, a
captura dos efeitos da tragédia
sobre a confianga das familias,
conforme ja era esperado,
empurrou para baixo o ICF-RS.
Embora todos os seus
componentes tenham caido, a
maior intensidade veio de
Perspectiva Profissional (-16,3%
ante mai/24), em linha com o
receio e a incerteza relacionados a
dindmica do emprego diante da
catastrofe. Vale notar que a
incerteza sobre o emprego futuro
pesou mais que a situagao
presente, com o recuo de 3,7% no
indicador de Situagao Atual do
Emprego decorrendo de maior
inseguranga, € nao
necessariamente de maior
desemprego — 0 que pode
aparecer de forma mais evidente
nas proximas leituras, a depender
das condi¢des de manutengéo da
forca de trabalho pelas empresas
mais atingidas.

Além desse indicador, também fica
claro o reflexo do impacto da
tragédia no Nivel de Consumo
Atual (-11,1% ante mai/24) dos
gauchos — em linha com o efeito
imediato da tragédia sobre o
conjunto de preferéncias de
consumo das familias, direcionado
a compra de bens essenciais,
inclusive para doagdes. Isso fica
evidente com o resultado muito
fraco das vendas em uma das
datas mais importantes para o
Varejo, o Dia das Maes, cujas
perdas refletem a magnitude do
envolvimento das pessoas, direta
e indiretamente, com a tragédia.

Vale ressaltar que, apesar da
pesquisa ja mostrar o impacto da
catastrofe no estado sobre a
confianga das familias, a situacao
pode ser ainda mais delicada, ja
que as familias diretamente
afetadas tém probabilidade muito
baixa de terem composto a
amostra de jun/24.
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Em relagdo ao mesmo
més do ano anterior

Em relagdo ao més

Pontos \
anterior

Resultado ICF

59,7

v

-6,0%

v

-23,3%

Grupo I: Mercado de trabalho

Situacao do Emprego

Situagao de Renda

89,9

86,9

-3,7%

-0,6%

-5,2%

-2,3%

Grupo Il: Consumo

Consumo Atual 491 -“11,1% -41,0%
Acesso a Crédito 74,6 v -5,4% v -28,9%
Momento para Consumo de

P 224 vV -11,6% vV -49,2%

Bens Duraveis

Grupo lll: Expectativas

Perspectiva Profissional

Perspectiva de Consumo

21,4

73,5

-16,3%

-6,4%

-54,6%

-9,9%

Cor: Campo otimista
Direc&o: Variagao negativa

Cor: Campo otimista
Direcéo: Variagao positiva

Cor: campo pessimista
Direc&o: variagdo negativa

Cor: campo pessimista
Direcdo: variacao positiva




Mercado de trabalho

O indicador de SII{VET: Lo WA\IE:]
registrou 89,9

pontos, com recuo de 3,7% na
margem. Em relagéo a jun/23,
houve queda de 5,2%. Em nivel, o
subindice esta 21,3% abaixo do
patamar pré-pandemia (mar/20
para essa pesquisa).

O percentual de familias que se
sente menos seguras sobre a
situagao no emprego,
comparativamente ao mesmo
periodo do ano anterior, foi de
25,3% em jun/24 (24,9% em
jun/23), 15,2% estavam se

sentindo mais seguros (19,7% em
jun/23) e 53,7% se sentiam da
mesma forma (49,8% em jun/23).
Entre os entrevistados, 5,9%
indicaram estar desempregados
(5,6% em jun/23).

A média em 12 meses do
indicador registrou 89,8 pontos.
Em mai/24, a média em 12 meses
era de 90,2 pontos.

Na avaliagdo quanto a m

CCYRCHEWAIEL o indicador
teve variagéo -0,6% na
comparagao com mai/24,
registrando 86,9 pontos. Em

relagdo ao mesmo periodo do ano
anterior, o indicador teve reducao
de 2,3%.

Entre os entrevistados, enquanto
71,4% avaliam que sua renda esta
igual ao mesmo periodo do ano
passado (57,4% em jun/23), para
20,7% a percepgao & de um nivel
de renda pior (26,8% em jun/23) e
para 7,7 % a percepgao € de
renda melhor (15,8% em jun/23).

Na média em 12 meses, o
indicador foi de 83,7 pontos em
jun/24. Em mai/24, a média era de
83,9 pontos.

O indicador referente ao

de Consumo AtualfESigel

49,1 pontos, o que representou
um recuo de 11,1% em relagao ao
més anterior — segundo recuo
consecutivo na margem. Na
comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior, o
resultado se manteve muito
aquém, ficando 41,0% abaixo do
patamar de jun/24.

Entre os entrevistados, 62,5%
afirmam estar comprando menos
do que no mesmo periodo do ano
anterior (em jun/23, esse
percentual era de 43,2%); um nivel
de consumo equivalente ao ano
anterior foi apontado por 26,0%
(30,3% em jun/23), enquanto
11,6% relataram estar comprando
mais (26,5% em jun/23).

Na média de 12 meses, o
indicador registrou 58,9 pontos.

Nos 12 meses encerrados em
mai/24, esse valor era de 61,7
pontos.

O indicador referente a facilidade

de XL KO (Lo [1{e] registrou

74,6 pontos em jun/24, com uma

contragéo de 5,4% em relacdo ao

més anterior. Na comparagao com
jun/23, houve aprofundamento da

contragao, com recuo de 28,9%.



A média em 12 meses registrou
89,3 pontos. No més anterior, esse
nivel era de 91,9 pontos.

No que se refere ao m
para Consumo de Bens
ITEVLEIE o indicador registrou

22,4 pontos no més de jun/24,
recuando 11,6% na comparagao
mensal. O resultado do més ficou
49,2% abaixo do nivel de jun/23.
Entre os entrevistados, 88,8%
consideram ser um momento ruim
para a compra de duraveis (77,9%
em abr/23). O indicador esta

abaixo dos 100 pontos desde
jan/15.

Nos ultimos 12 meses, o indice
registrou meédia de 29,3 pontos.
Em mai/24 era 31,2 pontos.

Expectativas

O indicador de
registrou 21,4

pontos, com uma contragéo de
16,3% frente ao més anterior. Em
relacdo ao més de jun/23, esse
resultado foi 54,6% inferior.

Entre os entrevistados, 84,6% nao
esperam nenhuma melhora
profissional nos préximos seis
meses, enquanto 5,9% esperam
alguma melhora e 9,5 % indicaram
ndo saber. Em jun/23, esses

percentuais correspondiam a
67,6%, 14,7% € 17,7%,
respectivamente.

Na média dos ultimos 12 meses, o
indicador registrou 29,6 pontos em
jun/24, valor inferior aos 31,7
pontos de mai/24.

INPerspectiva de Consumo}
registrou 73,5 pontos em jun/24,
recuando 6,4% ante mai/24. Na
comparagao com jun/23, a
variacao foi de -9,9%.

Para 39,1% das familias, o
consumo nos proximos meses
tende a ser menor ao do ano
passado; 48,2% avaliam que deva
ser igual e 12,7% consideram que
deva ser maior; percentuais que
em jun/23 marcavam 34,9%,
48,6% e 16,6%, respectivamente.

A média dos ultimos 12 meses foi
de 73,2 pontos. Nos 12 meses
encerrados em mai/24, a média
correspondia a 73,9 pontos.



omo e calculado o ICF?

I

O indice de Intengao de
onsumo das Familias (ICF

Confederacido Naciona
o Comércio de Bens,
ervicos e Turismo (CNC) a
artir de uma pesquisa

familias, buscando, assim,

antecipar o comportamento
as vendas do comércio.
ara o Rio Grande do Su
ICF-RS), a pesquisa é|
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ivulgacao é realizada
mensalmente pela
ecomércio-RS.
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O ICF é formado por sete
componentes de igual peso em
seu calculo, agrupados da
seguinte forma:

Mercado de trabalho|

Situagdo do Emprego:
avaliagdo da seguranga em
relagdo ao emprego atual em
comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior

Situacado de Renda: avaliagédo
do nivel de renda familiar em
comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior.

Consumo

Consumo Atual: avaliagao do
nivel de consumo atual da
familia em comparagdo com o
mesmo periodo do ano anterior

Acesso a Crédito: avaliagao
da facilidade na obtengéo de
credito para compras a prazo
em comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior

Momento para Consumo de
Bens Duraveis: avaliagdo do
momento atual para a compra
de bens duraveis

(eletrodomésticos, eletronicos e
outros).

Perspectiva Profissional:
perspectiva de ascensao
profissional nos proximos
meses

Perspectiva de Consumo:
perspectiva de consumo nos
préximos meses em
comparagdo com 0 mesmo
periodo do ano anterior

O ICF e seus componentes
variam de 0 a 200 pontos.
Resultados acima de 100
pontos refletem uma
perspectiva otimista da média
das familias, cuja intensidade
aumenta conforme o indicador
se aproxima de 200. Em
oposigao, valores abaixo de
100 pontos denotam uma
opinido média pessimista, mais
intensa quanto mais préximo de
0 se encontra o indicador.

E permitida a reproducgéo total ou parcial deste contetdo, elaborado pela FECOMERCIO-RS, desde que citada a
fonte/elaboragédo. A FECOMERCIO-RS néo se responsabiliza por atos/interpretacdes/decisdes tomadas com base nas

informacgdes disponibilizadas por suas publicagbes.
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